


Bakgrund

Awareness
10%

Retention

e Kollektion: Billigare koksutrustning 30%

e Malgrupp:Unga vuxna alder 18-27 Consideratin
e MAl: Oka forsaljning via e-handel

e Tidsram: juli-oktober

e Budget: 500.000SEK (bottentunga)

e Mediemix: Meta, TikTok, e-mail

Conversion
40%
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Awareness

Visar inspirerande & motiverande samt visuellt
tilltalande bilder, med fokus pa yngre malgrupper
mellan aldrarna (18-27).
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Content
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“Koket som inspirerar och ar snéll mot planboken” “Ge liv till ditt dromkok”
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Problem

Hur paverkar kampanjen kdp pa varuhus vs via e-handel?

Hur effektiv ar IKEA's marknadsforingskampanj for den
nya kdkskollektionen i att na unga vuxna?

Hur paverkar 6kad e-handel miljofragor bland unga vuxna?

Koper man koksredskap nar man redan har det hemma?



Metod

o Syfte
e Spara kunders
beteende

Metod/material

Problem
lOsningar

e Undersokningar
o Lyfta miljofragor
e Fokus pa annonsering

Material

e CM

e Annonser

e Email

e TikTok/Videos
e Tydliga CTAs



Resultat

ROI: Mater hur mycket vi far
tillbaka fran det vi har investerat

CPC: Mater kostnaden per
klick/kop

Click: Mater hur manga som
klickar pa annonserna

Analys

Analys: Tydlig och positiv
tillvaxt bland unga vuxna

Pixlar: effektiv och lyckad
kundresa fran click till
purchase

KPl:er: Positiv utveckling
och respons ifran den
yngre generationen



A\ \Y Sammanfattning

Halla koll pa: Uppna: Sammanfattning:
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